FUNDRAISING — sadan skrives en ansggning

Indledning

Denne veerktgjskasse har til formal at give gode rad til, hvordan man som frivilliggruppe skriver
en ansggning og hvilke overvejelser man skal gare sig, for man sender en ansggning af sted til
en offentlig pulje eller privat fond. Fundraising er et stort emne, men denne veerktgjskasse vil
udelukkende forholde sig til, hvordan man skriver en god ansggning, der virker hos donor.

Hvad er fundraising?

Fundraising kan defineres pa mange mader, men handler grundlaeggende om at skaffe et
gkonomisk grundlag for sine aktiviteter og projekter i frivilliggruppen/foreningen. Fundraising
kan opdeles i falgende fire typer:

1. Ansggning til offentlige puljer og private fonde
Den mest almindelige form for finansiering af frivilliggrupper og foreninger. Der skrives
en ansggning til offentlige pulje, hvor der ofte falger et ansggningsskema med, f.eks.
§18-midler eller puljer i Integrationsministeriet. Der kan ogsa skrives en ansggning til
private fonde, hvor fundatset skal vaere relevant for det frivillige integrationsomrade.

2. Sponsorater og naturalie-sponsorater
Man kan sgge gkonomiske donationer og sponsorater fra private virksomheder. Ofte vil
virksomheden give penge til den gode sag uden at fglger krav med. Andre gange ser
virksomheden, at man har deres logo og naevner deres navn i materialer, pressen m.v.

3. Medlemsbidrag
Ofte har foreninger betalende medlemmer, som kan giver gkonomisk stgtte til
foreningens aktiviteter og drift. Andre gange kan foreninger have en reekke gkonomiske
stagttemedlemmer, som blot giver gkonomiske bidrag til frivilliggruppen eller foreningen.
Det kan bade veere enkeltpersoner eller organisationer/virksomheder, som kan blive
gkonomiske stgttemedlemmer.

4. Indteegtsgivende aktiviteter
Mange frivilliggrupper og foreninger kan seelge varer/produkter, som giver penge til
gruppens aktiviteter. Det kan veere kaffe og kage til et arrangement eller det kan veere,
at der arrangeres et musikarrangement, hvor overskuddet gar til frivilliggruppens eller
foreningens aktiviteter.

Generelt er det vigtigt, at man sgger at sprede det gkonomiske grundlag over flere kilder, sa der
er flere mader at finansiere aktiviteterne pa og samtidig giver en vis gkonomisk stabilitet, hvis
en enkelt af kilderne skulle falde bort.

Det kan derfor veere en god ide at lave en fundraisingplan, hvor man planlaegger arets
fundraisingaktiviteter, hvilke aktiviteter der er behov for at rejse midler til, afklarer hvem der har
ansvaret for at fundraise, og dermed planleegger gruppens/foreningens fremtidige udvikling.



Forberedelse til en ansggning

Nar en frivilliggruppe fundraiser, gar den samtidigt omgivelserne opmaerksom pa dens
eksistens. Ofte ved donorer ikke at gruppen eksisterer, hvilket formal og hvilke aktiviteter den
har. En god beskrivelse af formal, daglige virke og malgruppe er derfor vigtig information og
synligggrelse af frivilliggruppen.

Det samme g@r sig geeldende nar gruppen beskriver det nye projekt, den sgger midler til. Nar
projektet er nyttigt, speendende og aktuelt, spredes viden om projektet, skaber interesse og i
sidste ende maske giver midler fra virksomheder. Nar en ansggning er grundigt
gennemarbejdet, gennemskuelig og med realistiske mal, sa virker det altid trovaerdigt pa donor
og giver indtryk af, at pengene bliver givet godt ud!

Det er derfor en god ide, at man i frivilliggruppen stiller sig selv falgende spgrgsmal:

1.

Hvorfor vil | sgge gkonomiske midler?
Overvej hvorfor det er vigtigt, at der sgges gkonomiske midler til disse aktiviteter. Det er vigtigt at
fa frem, at frivilligt arbejde ikke er gratis.

Hvad vil | ggre?
Overvej ngje, hvilke aktiviteter | vil afholde, hvis | far skonomiske midler, hvorfor det netop de
aktiviteter er relevante for malgruppen.

Hvordan ved I, at der er behov for det?

Stil jer selv spgrgsmalet om | ved, at der er et behov for jeres aktiviteter eller om det er noget |
tror. Det er en god ide at hgre forskellige interessenter som f.eks. malgruppen,
samarbejdspartnere (boligradgivere, kommunale integrationskonsulenter m.v.) foreninger og
organisationer, eksperter m.v. indenfor omradet.

Hvordan kan | vise, at der er behov?

Det virker overbevisende i en ansggning, hvis man kort kan vise og dokumentere behovet for
disse aktiviteter. Der er mange mader at vise behov. Det kan veere statistikker, tidligere erfaringer
med lignende arbejde, udtalelser fra malgruppen og andre interessenter og lignende
dokumentation.

Hvem skriver I til?

Seet jer ind i, hvem donor er. Find ud af hvilke typer projekter de tidligere har stgttet. Er der et
seerligt fokus pa et bestemt tema eller malgruppe, skal projektet passe ind i forhold til dette. Se
pa donors materialer og hjemmesider og anvend deres formuleringer i jeres projekt.

Hvad vil | bruge pengene til?

Hvis | far pengene, skal | vide, hvordan | konkret vil bruge dem. Der skal opstilles et budget, der
viser til hvilke aktiviteter pengene skal bruges til og hvem der har ansvaret for dette samt den
endelige regnskabsopggarelse.

Hvordan vil deltagerne fa gavn af projektet?

Beskriv hvordan deltagerne far gavn af netop jeres projekt og aktiviteter. Beskriv hvordan
deltagerne vil deltage i aktiviteterne, og hvad deres oplevelse af projektet vil vaere. P4 den made
viser |, at | har gennemtzenkt relevansen af aktiviteterne i forhold til malgruppen.

Hvordan ved I, at projektet har veeret en succes?

Opstil jeres egne, realistiske succeskriterier for projektet. Hvor mange deltagere er absolut
minimum for, at projektet kan kaldes en succes, og hvad skal deltagerne have faet ud af at have
deltaget i projektet.



Gode rad nar en ansggning skal skrives

1. Brug navnet Dansk Flygtningehjeelp
Det er en fordel at naevne Dansk Flygtningehjaelps logo, da donor ofte kender navnet pa
organisationen og vil derfor forbinde Dansk Flygtningehjeelps troveerdighed med jeres projekt.

2. Gar aktiviteter til et projekt

Donorer vil typisk have noget for pengene, og det kan derfor veere en fordel at betragte
aktiviteterne som et projekt med en startdato og en slutdato. P4 den made er det muligt at
beskrive konkrete hvilke aktiviteter, der vil blive gennemfart i projektperioden og hvordan
resultater relaterer sig til projektets overordnede formal.

3. Lav en kort projektbeskrivelse

Det er altid en god ide at lave en projektbeskrivelse med formal, mal, delmal og metode, samt
en tidsramme som beskriver hvornar projektet starter og slutter, samt maden man vil evaluere/
vise resultatet pa - om de beskrevne succeskriterier er opfyldt. Det virker altid professionelt nar
donor far en beskrevet metode til at male om de penge/andre ressourcer de bidrager med, er
brugt pa den tilsigtede og aftalte made. Beskriv desuden projektets baeredygtighed efter endt
finansieringsperiode samt de afledte/nyskabende effekter projektet matte have pa det
omliggende samfund. Vedlaeg projektbeskrivelse som bilag til ansggningen.

4. Skriv let forstaeligt dansk

Gor det let for donor at laese ansggningen. Skriv let forstaeligt, sa | er sikre pa, at donor forstar,
hvad | mener og | undgéar misforstaelser pa grund af indforstdede fagtermer, vildledende
forkortelser m.v.

5. Veer konkret

Skriv kort og preecist med en konkret beskrivelse af, hvad der sker i Igbet af projektet. Det skal
veere sammenhaengende og uden modstridende oplysninger. Ansggningen skal veere
deekkende, sa donor ikke far indtrykket af, at relevante oplysninger ikke er med i ansggningen.

6. Skab dialog med donor

Kontakt modtageren pr telefon/personligt, om muligt ggre denne til medejer af projektet ved at
fremsende et oplaeg/eksemplar til forgodkendelse, som | beder modtageren kommentere, evt.
pr. telefon eller e-mail. Nar | har faet statte, er det vigtigt at fastholde dialogen med donor, hvor |
forteeller om Igbende resultater i projektet. Hvis | er i teet dialog med donor og viser resultater, er
der starre sandsynlighed for, at donor vil stgtte jeres frivilliggruppe/forening igen.

7. Skab opmaerksomhed

Det er vigtigt at veere synlig og gare opmaerksom pa sig selv og projektet, s& andre har
kendskab til projektet, ikke mindst donorer, lokalpolitikere, virksomheder m.v. Nar der tales eget
om et projekt, hvor aktiviteter og resultater er tydelige, er der stgrre muligheder for at tiltraekke
gkonomisk stgtte og samarbejdspartnere.

8. Husk ogsa virksomhederne

Ofte er virksomheder ikke klar over at de kan bidrage til jeres projekter, fordi de har ikke haft
viden og mulighed for at stgtte initiativerne. Flere virksomheder gnsker at stgtte godggrende
projekter, som kan give virksomhederne et samfundsengageret ansigt udadtil og som er godt
for virksomhedens image.



Sadan skrives en ansggning

Det falgende giver nogle gode rad til, hvordan I skriver en ansggning. | kan finde et eksempel
pa en ansggning, der viser hvordan man kan skrive en ansggning til henholdsvis en til en privat
fond og 818-midler (kommunal statte).

En ansggning skal indeholde fglgende:

Projekttitel

Foreningen/frivilliggruppens navn

Korrekt navn og adresse pa modtager

Indledning

Kort beskrivelse af frivilliggruppen/foreningens formal
Projektets formal

Hvordan projektet realiseres

Budget

Samlet pris og hvad der sgges om.

10 Indteegter og stgtte som | modtager fra andre kilder
11. Kontaktperson der kan udtale sig om projektet

12. Vedlagte bilag

OCoNoOhrhwWNE

1. Projekttitel

Her skal veere en overskrift, som i kort form beskriver, hvad ansggningen handler om. Man kan
veelge et symbolsk, poetisk navn for projektet eller en lidt tar beskrivelse af projektets indhold.
Veelg en kort og nemt udtalt titel bade for jeres egen skyld, og for den potentielle donors og
andres skyld.

2. Foreningen/frivilliggruppens navn

Det skal veere let for modtager af ansggningen at kontakte ansgger enten telefonisk, e-malil
eller pr. brev. Skriv derfor disse oplysninger gverst i brevet, medmindre
frivilliggruppen/foreningen har et specielt brevpapir.

3. Korrekt navn og adresse pa modtager

Veer sikker pd, hvem der skal modtage jeres ansggning. Det er aergerligt, hvis ansggningen
ikke kommer frem pga. forkert adresse. Derudover sender | et darligt signal, hvis | ikke har
undersggt, hvem der skal modtage jeres ansggning.

4. Indledning

Indledningen fungerer som en appetitveekker og som et kort resume af hele ansggningen, der
beskriver hvad ansggningen handler om. Her skal naevnes problemet/behovet, som | gnske at
veere med til at Igse, projekttitel, malgruppen, frivilliggruppens navn og projektets aktiviteter i
overskriftsform.

5. Kort beskrivelse af frivilliggruppen/foreningens formal

Donor skal vide hvem | er og hvilket formal | arbejder for. | bar ikke tage det for givet, at
modtageren af ansggningen kender jeres frivilliggruppe/forening, og ved hvad | arbejder med.
Hvis frivilliggruppen/foreningen har s& mange aktiviteter, s naevn kun de aktiviteter, der er
relevante for ansggningen.

6. Projektets formal



Beskriv kort formalet med projektet og hvilke aktiviteter | vil afholde. Undlad generaliseringer.
Veer konkret i beskrivelsen. Hvis | har en projektbeskrivelse, sd send den med som bilag. Teenk
pa, at det | skriver, skal give modtageren klare billeder af, hvad det er | vil. | skal ikke ngjes med
at henvise til en vedlagt projektbeskrivelse. Den fgrste sortering af ansggninger foregar pa
baggrund af selve ansggningen, sa derfor skal | gare jer umage med at beskrive projektet uden
at skrive en roman.

7. Hvordan projektet realiseres

Skriv kort og konkret hvordan har planlagt, at aktiviteterne skal finde sted. Her kan | beskrive
milesten for aktiviteterne, sa | viser, at | har gennemtaenkt projektet hvordan pengene skal
bruges. Vedlaeg f.eks. en tidsplan for projektet som bilag. Beskriv hvor mange frivillige, der vil
deltage i projektet.

8. Budget

| skal altid udarbejde et budget. Modtager af ansggningen skal kunne orientere sig i, hvilke
udgifter projektet indebaerer, og hvordan | vil anvende midlerne. Det kan vaere en god ide at
opdele budgettet - f.eks.: PR-materiale (f.eks. foldere og plakater) Anskaffelser (f.eks. It-udstyr,
redskaber, mgbler m.m.), Drift (f.eks. husleje, bygninger, aktivitetsmidler m.m.) og Lan. Neevn
altid hvad | selv bidrager med, evt. penge fra egen kasse, faciliteter eller udstyr som kommune,
private eller evt. andre organisationer har stillet til rAdighed for projektet.

9. Samlet pris og hvad der sgges om.

Almindeligvis s@ges der et sted for hvert projekt. | kan ogsa dele projektets omkostninger ud pa
flere ansggninger. Det vil sa veere ngdvendigt at angive hvilket belgb, der sgges i den enkelte
ansggning. Undersgg den pageeldende fonds belgbsramme og sgg om et realistisk belab.

10. Indteegter og stette som | modtager fra andre ki Ider.

Veer troveerdig, forteel i ansggningen om | har sggt eller modtaget statte fra anden side. Det kan
veere en fordel at oplyse, hvis man har faet penge fra andre kilder. Nogle fonde sammenligner
sig med andre, sa det at have modtaget statte fra en fond kan virke som en "blastempling” af
ens projekt i forhold til andre fonde.

11. Kontaktperson der kan udtale sig om projektet.

Det er vigtigt at den person, der underskriver ansggningen, kender projektet godt, og kan svare
pa de spargsmal, som eventuelt kan blive stillet nar ansggningen behandles. Husk derfor at
anfagre, hvem der er kontaktperson for projektet, og hvordan man kan kontakte vedkommende
for spgrgsmal.

12. Vedlagte bilag
Send kun relevante bilag med ansggningen, og husk at henvise til hvert enkelt i ansggningen.
Det gar det mere overskueligt for lseseren, hvis | nummererer bilagene.

Fundraisingplan

Hvorfor en fundraisingplan?

Mange frivilliggrupper gnsker at ivaerksaette nye og flere aktiviteter. Ofte er dette et resultat af,
at man ser behov blandt flygtningene og indvandrerne, og der er brug for nye eller flere
aktiviteter end det eksisterende tilbud.



Andre gange er der behov for at skaffe penge til frivilliggruppens aktiviteter, fordi kommunen
ikke leengere vil give det samme niveau af penge eller de simpelthen giver pengene til andre
formal.

Der er mange made at skaffe penge pa. Det er desto vigtigere, at man har en plan for, hvordan
man ga til vaerks.

Nar en frivilliggruppe skal rejse penge til sine aktiviteter, er det derfor en god ide at have en
plan for, hvordan man vil ggre det, hvem der har ansvaret for at det bliver gjort, og hvordan man
falger.

Hvorfor planlaegning?

Planleegning ggar frivilliggruppen/foreningen mere fl eksibel

Planlzegning hjeelper os med at foregribe begivenhedernes gang snarere end at reagere, nar
det er for sent. Svaere gkonomiske situationer er nemmere at handtere, nar man er proaktiv
snarere end reaktiv. Planlsegning kan ggre frivilliggruppen i stand til at styre sin egen
gkonomiske udvikling.

Planlaegning far frivilliggruppen til at fokusere

Planlaegning er med til at binde en frivilliggruppe sammen. Planleegning giver klarhed over
formalet med gruppens aktiviteter og sammenhold blandt frivillige, nar man ved, hvilken retning
man skal arbejde hen imod.

Planlsegning signalerer gkonomisk baeredygtighed

Planlaegning giver donorer og andre indtryk af, at frivilliggruppen har gennemtaenkt sine
aktiviteter og har styr pa finansiering af disse. Planlaegning signalerer gkonomisk
baeredygtighed og hgj kvalitet. Enhver donor vil vaere mere tilbgijelig til at statte den gruppe, der
har planlagt sine aktiviteter og hvordan disse skal finansieres, snarere end den gruppe der ikke
hvor man vil hen med sine aktiviteter.

Hvordan planlaegning?

Nar man skal lave en fundraisingplan, skal det ske i samspil med den strategiske planlaagning
for frivilliggruppen, dvs. at man ved hvor man gerne vil bevaege gruppen hen i fremtiden. Man
skal derfor spgrge sig selv, hvilke aktiviteter vil vi gerne have og dernaest hvordan skal vi sikre
finansiering af disse aktiviteter. Man bgr derfor som det fgrste overveje fglgende:

Hvilke aktiviteter har vi nu?

Hvilke aktiviteter vil vi gerne have i fremtiden?

Hvordan er de eksisterende aktiviteter finansieret pa nuvaerende tidspunkt?
Hvilke finansieringskilder kan vi regne med/ikke regne med?

Er der andre relevante finansieringskilder?

Tip! Nar disse spgrgsmal diskuteres og besvares, er det vigtigt, at hele
koordinationsgruppen deltager.




Lav en liste over nuveerende aktiviteter

= Opstil et budget over de nuveerende aktiviteters finansiering f.eks. hvor mange penge
kommer fra de kommunale §18-midler til lektiehjaelpsaktiviteten.

= Lav en liste over mulige finansieringskilder til disse aktiviteter

= Lav en liste over fremtidige aktiviteter, som | gnsker, at frivilliggruppen skal arbejde med
= Lav en liste over mulige finansieringskilder til disse nye aktiviteter

Lav en samlet liste over nuveerende og fremtidige aktiviteter
= Lav en samlet liste over udgifter til disse aktiviteter
= Lav en samlet liste over mulige indteegter i fremtiden til disse aktiviteter

Tip! Gor aktiviteterne til projekter med en startdato og en slutdato. Sa er det
nemmere at planleegge og evaluere aktiviteten, s& man kan leere, hvad der
skal eendres.

Nar jeres behov for finansiering er klarlagt, skal der udpeges en person eller to med ansvar for
at lave en beskrivelse af foreningens aktiviteter, formalet med aktiviteterne (projekterne) og
finansiering.

Formalsbeskrivelsen skal bruges til at afsgge finansieringsmuligheder, herunder private fonde
og offentlige puljer.

Planleeg
= Udarbejd en kalender over fundraisingaktiviteter dvs. hvornar ansggning skal laves,
sendes og falges op pa. Lav den, sa den f.eks. gaelder 1-2 ar.
= Skriv de tidspunkter, hvor der er ansggningsfrist til de enkelte puljer og fonde.
= Skriv andre fundraisingaktiviteter som f.eks. loppemarked, koncert.
= Skriv mgder for hvornar hele koordinationsgruppen skal drgfte fundraising.

= Lav et arkiv over de puljer, fonde og andre steder (f.eks. sponsorstgtte fra banker), hvor
| sgger midler. Det kan veere et Excel-ark, der beskriver fundraisingaktiviteter og som let
kan sendes til hele koordinationsgruppen.

= Skriv hvilken respons | far pa jeres ansaggninger

» Leer af erfaringerne, bade succes og fiasko har vaerdi for leeringen

= Modtager | stgtte, skal der noteres hvordan der er fulgt med takkebrev og andet overfor
donor.

Tip! Nar man skal rekruttere frivillige, kan det veere en god ide at sage specifikt
efter frivillige, der gnsker at lave fundraising, enten frivillige med forstand
pa emnet eller frivillige, der gnsker at laere mere om det. Fundraising er en
god og konkret opgave for en ny frivillig.




Eksempel pa en ansggning

1. Projekttitel
Projekt 'Buddy’

2. Foreningen/frivilliggruppens navn
Frivillige i Flygtningehjeelpen, Thy

3. Korrekt navn og adresse pa modtager
C.B. Kerger Fonden
Grgnnevej 256, 2830 Virum
Att.: Dir. Anders Andersen

4. Indledning
Mange unge med anden etnisk baggrund end dansk har ofte sveert ved at gennemfare
deres ungdomsuddannelse og pa landsplan er der et frafald pa 60%. De unge har brug
for faglig statte til lektierne og opbakning fra andre unge, som selv har gennemfart
uddannelsen og ved, hvad der fagligt kreeves for at komme igennem uddannelsen. Der
skal derfor gares en indsats i forhold til disse unge. | projekt '‘Buddy’ vil unge 23-30 ar,
der selv har veeret igennem en ungdomsuddannelse frivilligt statte unge med anden
etnisk baggrund end dansk med aktiviteterne lektiehjeelp, personlig
uddannelsesvejledning og sociale aktiviteter. 'Frivillige i Flygtningehjeelpen, Thy' sgger
derfor 10.000 kr.

5. Kort beskrivelse af frivilliggruppen/foreningens formal
Frivillige i Flygtningehjeelpen, Thy er en frivilliggruppe under Dansk Flygtningehjeelp,
som primaert arbejder med lektiehjaelp for etniske minoritetsbarn og aktiviteter for
kvinder med indvandrerbaggrund, herunder cykelkurser og sociale arrangementer.
Frivillige i Flygtningehjaelpen, Thy bestar af 6 frivillige, der hver uge har lektiehjaelp for
barn og cykelkurser for kvinder i frivilliggruppens lokaler. Hver anden maned afholdes
sociale arrangementer, hvor flygtninge-/indvandrerfamilierne medbringer mad fra deres
hjemland.

6. Projektets formal
Projektet har til formal at bidrage til at sikre, at flere etniske minoritetsunge far
mulighederne for at kunne gennemfgre en ungdomsuddannelse. Disse unge vil fa
frivilligbaseret statte fra andre unge, der selv har gennemfgrt en lignende uddannelse.

Projektets deltagere vil i kontakt med frivillige med lignende erfaringer fa gget fokus pa
egne ressourcer som studerende, fa redskaber til studiedisciplin, og derved fa gget tillid
til sig selv og tiltro til, at det kan lade sig gare at gennemfare en ungdomsuddannelse
samt fa indblik i karrieremuligheder.

7. Projektets aktiviteter
Projektet er et et-arigt projekt. Projektets deltagere vil vaere studerende med anden
etnisk baggrund end dansk, der gnsker en frivillig 'buddy’ eller mentor, der mgdes en



gang om maneden for at statte og vejlede om god studiedisciplin, give studiefaglig statte
og lektiehjeelp samt generelt give sparring og statte i forhold til studielivet.

De frivillige vil mgdes samlet to gange i lgbet af projektperioden, hvor der vil vaere
opleeg fra en ekstern konsulent, der vil give input til de frivillige om det at veere en frivillig
buddy eller mentor for en ung person.

8. Hvordan projektet realiseres
Projektet realiseres ved, at Frivillige i Flygtningehjeelpen, Thy er ansvarlige pa projektet
og vil fungere som kontaktpersoner for de unge og de frivillige. Rekruttering af de unge
vil ske pa ungdomsuddannelser i samarbejde med vejledere, folkeskoler m.fl. og de
frivillige vil blive rekrutteret i samarbejde med uddannelsesinstitutionerne og gennem
generel rekruttering af frivillige via annoncer og netvaerk.

Frivilliggruppen arrangerer to lokale netvaerksmgader for de frivillige. Her hyres ekstern
konsulent mod honorar til at holde motiverende oplaeg for de unge frivillige om at veere
frivillig buddy eller mentor for en ung person.

Projektforlgb:
1. Frivillige i Flygtningehjeelpen, Thy finder unge studerende

2. Frivillige i Flygtningehjeelpen, Thy rekrutterer frivillige
3. Frivillige i Flygtningehjeelpen, Thy matcher unge og frivillige

4. De unge studerende mgdes med frivillige 'buddier’ engang om
maneden

5. Frivillige mades to gange til at udveksle erfaringer og far input fra
ekstern konsulent

6. Projektet evalueres

Frivilliggruppen vil forankre projektets aktiviteter i frivilliggruppen efter projektets ophgr, hvor
der vil blive sggt kommunale §18-midler.

9. Budget
Materialer (foldere, plakater mm.) 1000 kr.
Annoncering (rekruttering) 2500 kr.
Netveerksmgader for frivillige 5500 kr.
Telefonudgifter 500 kr.
Forplejning, 500 kr.
| alt* 10.000 kr.

*Indtaegter/medfinansiering bestar i, at Dansk Flygtningehjzelp betaler for
forsikring og transportudgifter for alle frivillige.

10. Samlet pris og hvad der sgges om.



11.

12.

13.

10.000 kr.

Indteegter og stgtte som | modtager fra andre ki Ider
Der sgges ikke midler andre steder men Dansk Flygtningehjeelp betaler for transport og
forsikring af frivillige i projektet.

Kontaktperson der kan udtale sig om projektet

Ungdomsuddannelsesvejleder Ole Olesen pa Thy Tekniske Skole anbefaler et projekt
som dette, da han mener der er et stort behov for initiativer, der kan veere med til at
fastholde etniske minoritetsunge i ungdomsuddannelsen. Se bilag 2. Ole Olesen treeffes
pa tif.: 99 99 99 99

Vedlagte bilag

Bilag 1. Projektbeskrivelse inkl. budget

Bilag 2. Anbefaling fra UU-vejleder Ole Olesen, Thy

Bilag 3. Beskrivelse af Frivillige i Flygtningehjeelpen, Thy Tekniske Skole
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